
桃園市111 學年度國民中小學教師素養導向優良教學示例評選 

課程活動設計 
 

壹、課程設計理念 

「如何成為消費高手」貫穿這單元的課程設計。課程進入前，會先和學習者

探討「何謂消費高手？」，是購買商品時花費最少的？還是質量最好的？抑或

是時間成本最少的？消費者在消費時經常蒐集商品的各項情報，例如優惠方案、

評價、品質等，追求的就是 CP 值(性價比)最高的。在本單元中，將與學習者

在資訊多元的世代中，利用科技、紙本 DM 蒐集需要的資料，並以貨比三家的

方式，討論出 CP值最高的商店，進而成為消費高手。 

 

貳、課程架構  

(一)引起動機：透過師生問答，複習在進行消費時，可能會影響的關鍵。 

(二)發展活動：利用網路和紙本資料，蒐集賣場的相關資訊，以及同一商品

在各賣場的狀況，最後決定去哪間賣場消費。 

(三)綜合活動：明白「消費高手」的定義非單純追求價格便宜的商品，而是

在蒐集其相關資訊後，貨比三家，選出 CP值最高的商品、商店。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

我是消費高手 有計畫的消費

不同商店會有
價格差異

選擇消費地點

商品價格

購買便利性

服務態度



參、課程內容 

主題/單元名稱 
第五單元 儲蓄與消費 

二、我是消費高手 
設計者 洪愷均 

實施年級 三年級 節數 共 1 節 (40 分鐘) 

課程類型 
融入綜合活動領域 

生活經營與創新 
課程實施時間 校訂必修/選修 

總綱核心素養 C2 人際關係與團隊合作 

領域

學習

重點 

核心素養 
社-E-C2 建立良好的人際互動關係，養成尊重差異、關懷他人及團隊合

作的態度。 

學習表現 
3b-II-3 整理資料，製作成簡易的圖表，並加以說明。 

3c-II-1 聆聽他人意見，並表達自己的看法。 

學習內容 Db-II-1 滿足需要的資源有限，在進行各項消費時要做評估在選擇。 

學習目標 
1. 透過物價調查，發現地點、品質與價格差異。(3b-II-3，Db-II-1) 

2. 透過評估自己的需求，學習有計畫性的消費。(3c-II-1，Db-II-1) 

教學策略 合作學習法、電子教學法 

教材來源 課本、習作、學習單 

教學設備/資源 平板、電子白板、賣場 DM 

教學活動設計(活動進行步驟) 

教學內容及實施方式 時間 評量 

一、引起動機 

(一)教師詢問：在不同類型的商店裡購買相同的商品，有時候會有

價格上的差異，因此我們在進行消費前，可以事先考量哪些因素？ 

(課 P74~P75：價格、購買便利性、老闆態度、距離、營業時間、超

市的商品種類等。) 

 

二、發展活動 

(一)請學生打開社會習作 P26~27貨比三家。 

(二)教師詢問習作 P26 

    1.如何在不去實體店的情況下，知道各商店的商品價格？ 

      (商品 DM) 
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    2.如何知道哪家商店距離最近？ 

      (Google maps ～ 公里、公尺比大小) 

    3.有什麼指標可以做為店員親切度、食材新鮮度等參考？ 

      (Google 評價) 

(三)小組分工：DM比價、Google maps、Google 評價、上台分享 

(四)公布採買主題：開學前的準備。抽選小組商品包和學習單。 

1.衛生紙-可麗舒 (家樂福、小北百貨、大潤發) 

2.衛生紙-春風(家樂福、小北百貨、大潤發) 

3.衛生紙-唯潔雅(家樂福、小北百貨、大潤發) 

4.衛生紙-舒潔喀什米爾(家樂福、全聯、寶雅) 

5.舒酸定-牙膏(家樂福、小北百貨、全聯) 

6.舒酸定-牙膏(家樂福、小北百貨、全聯) 

(五)小組討論。  

(六)討論結束後，請小組將討論結果拍照，並 Air Drop 給教師。 

(七)小組分享。 

 

              
 

三、綜合活動 

(一)教師：「今天我們除了利用紙本的資料，也利用了 Google 資源，

完成貨比三家的任務，了解買東西前須要考慮的方面很多，不是找最

便宜的，而是找最適合你的需求的，希望今日所學，可以解決你生活

中遇到的問題，成為消費高手！」 

(二)請學生依據討論結果完成習作 P26~P27 
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參考資料 教師手冊 



實施歷程 

 

(一)引起動機：透過師生問答，複習在進行消費時，可能會影響的關

鍵，過程中學習者能確實回答影響消費的因素。 

(二)發展活動：利用網路和紙本資料，蒐集賣場的相關資訊，以及同

一商品在各賣場的狀況，最後決定去哪間賣場消費。過程中學習

者能夠有效整理商品 DM、Google maps 等資料，並製作成簡易的

圖表，也能利用蒐集好的資料，進行小組討論，討論出最適宜的

消費地點，並加以說明。 

(三)綜合活動：明白「消費高手」的定義非單純追求價格便宜的商

品，而是在蒐集其相關資訊後，貨比三家，選出 CP值最高的商

品、商店。 

實施省思 

    透過經常出現在生活中的商品 DM，帶學生進行資料的整合，以及連

結數學的統計表概念，輸出成能夠一目了然的表格，並能針對此發表自

己的看法。 

    發下商品 DM時，聽見學生驚呼：「原來這幾家賣的價錢不一樣！」，

當時就覺得花時間蒐集、比對這些商品 DM是值得的，透過他們生活中經

常看見卻容易忽略的事物，做課程的設計，就是為了讓學生能夠對生活

有感。再加上平板的運用，除了指定的消費要素(距離、評價)需要紀錄

外，學生也能善用科技將表格的留白處填滿，在此看見學生舉一反三的

學習力。 

     上台分享時，有學生將小組之間不同的看法和決定與全班分享，這

是我很喜歡的課中片段之一。「小組討論」增加了學生之間的對話與課

堂的互動，但也擔心有些表達能力較弱的學生，在沒有教師的引導下，

被迫接受小組的共識決。因此，當我聽見這組學生依據各種影響消費的

因素，有了不同的消費決定，並且願意聆聽、理解後和全班分享，我想

他們已漸漸成為了期待中那位「懂得聆聽的發言者」了。 

 


